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JUGENDTOURISMUS IN 
SÜDTIROL

PREMIUMSEKTOR DES FAMILIEN- UND 
JUGENDGRUPPENTOURISMUS

am Beispiel Ahrntal
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JUGEND BEGEISTERT
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DEFINITION PREMIUM 
JUGENDTOURISMUS

▸ Zielgruppe der Betriebe: Interessensgemeinschaften um Jugendliche

▸ Jugendgruppen: Schüler/Schulen, Vereine, Oratori
▸ Familiengruppen: Vereine, Pfarrgemeinden, Freundesgruppen
▸ Herkunft derzeit v.a.: Deutschland, Belgien, Italien

▸ Jugendtourismus ist v.a. in der Peripherie angesiedelt → Aufwertung der Region
(→ Preis, Akzeptanz, Platz)

▸ Jugendgruppentourismus erhält andere Stakeholder (in der Nebensaison): Skigebiete und Stakeholder, 
Nahversorgung, Outdoorveranstalter, Lokale, etc. 

▸ Standardangebot: Aufenthalt im Paket
▸ Ankunft, Übernachtung, Unterhaltung, Bildung, Sport, Kultur bereits organisiert

▸ Aufenthalt als Lehrveranstaltungen während der Schulzeit

▸ ca. 50 Betriebe im Ahrntal

▸ Fazit: Wir bringen Jugendliche in die Berge, um zu erleben, zu begegnen und zu lernen. 
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ANALYSE: SWOT

des Familien- und Jugendgruppentourismus
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▸ Stärken
▸ Schwächen
▸ Chancen
▸ Risiken
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ANALYSE: SWOT
STÄRKEN

Premiumsektor

▸ Kultur und Aktivitäten der Region werden den Gästen vermittelt
▸ hochwertiges, regionales Essen
▸ Preise etwas erhöht im Vergleich zum Durchschnitt der Mitbewerber

Diversität Südtirols

Tourismus auch in der Nebensaison

Erfahrung seit Generationen

Wir bieten mehr als nur Urlaub: Bildung, Kultur, Erlebnisse

Fördern der Region

▸ Wir zeigen das Tal.
▸ gesicherte, saisonunabhängige Arbeitsplätze v.a. an Einheimische durch durchgehende Belegung
▸ maßgeschneiderter Arbeitsplatz v.a. für Frauen: Vereinbarkeit von Familie und Beruf gegeben
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ANALYSE: SWOT
STÄRKEN

AKTIV IM AHRNTAL: Beispiel Tagesablauf
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Frühstück 

regionale Produkte 
 aus Südtirol

Aktivität 1

Besichtigung des 
Biobauernhofs 
Künighof

Mittagessen 

im Hotel

Aktivität 2

Teamtraining im 
Hochseilgarten und 
Mountainbike-
Parkour 

Abendessen 

im Hotel

Aktivität 3

Geführte 
Nachtwanderung 
zum Thema 
Handwerk im 
Ahrntal und 
Besichtigung eines 
traditionellen 
Handwerkbetriebs
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ANALYSE: SWOT
STÄRKEN

AKTIV IM AHRNTAL: Beispiel Tagesablauf Winter
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Frühstück 

regionale Produkte 
aus Südtirol

Aktivität 1

Skikurse aufgeteilt 
nach Können bei 
regionalen 
Skischulen

Mittagessen 

warmes Essen im 
Skigebiet

Aktivität 2

Skikurse mit dem 
eigenen 
Lehrpersonal

Abendessen 

im Hotel:
3 – 4 Gänge

Aktivität 3

interaktive 
Besichtigung des 
Bergbaumuseums 
und Vortrag zum 
Thema Ressourcen 
im Ahrntal
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ANALYSE: SWOT
SCHWÄCHEN

▸ starke Abhängigkeit von starken Partnern

▸ Reisebüros können relativ willkürlich auf andere Gebiete umsteigen

▸ zu geringe Marketingstärke der Region

▸ Region in Europa unbekannt

▸ Kommunikationskraft zu schwach

▸ fehlender Stellenwert des Premium Familien- und Jugendtourismus

▸ fehlende Lobby

▸ Stammgäste (Lehrer) gehen in Pension

9 Treffen Jugendtourismus Südtirol mit der SMG http://www.jugend-begeistert.it 

http://www.jugend-begeistert.it/


  

ANALYSE: SWOT
CHANCEN

▸ Jugendliche bauen durch aktives Erleben der Region emotionale Bindung auf und kommen wieder

▸ junge Gäste – junge Bergsportregion: attraktives Image der Region durch Jugendliche

▸ jugendliche Gäste sind in sozialen Netzwerken aktiv und berichten von ihrem Aufenthalt: nicht zu 
unterschätzender Werbeeffekt der Region 

▸ verstärkte Kommunikation des Premiumtourismus in diesem Sektor

▸ hervorragendes Preis- Leistungsverhältnis

▸ Anhören der SMG
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ANALYSE: SWOT
CHANCEN oder RISIKEN? 

FAMILIENBETRIEBE IM AHRNTAL: Beispiel

Charakterisiert durch
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Gastwirt als 
Allrounder: 
Rezeption, Küche, 
Veranstalter, 
Zimmer, 
Familienmitglied

Gäste: 
einfache, boden-
ständige 
Mittelklasse

Familienbetriebe 
transportieren die 
typische südtiroler 
Persönlichkeit und 
Gastfreundschaft

Selbstständigkeit, 
Ernährer einer 
Familie, Arbeitgeber 
für Familie und 
Einheimische 

höhere 
Abhängigkeit 
von Tour 
Operators

bezahlbare 
Ferien
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ANALYSE: SWOT
RISIKEN

▸ Wegbrechen der Reisebüros

▸ Italien und Belgien als Zielgruppe derzeit zu schwach

▸ Ortstaxe erhöht den Gesamtpreis einer Gruppe deutlich (psychologischer Effekt)

▸ Sommertourismus bricht weg

Mitbewerber Österreich
▸ scheinbar geringere Attraktivität Südtirols als Mitbewerber (Grund: fehlendes Marketing)
▸ Massentourismus hat niedrigere Preise

▸ erhöhte Fahrtkosten (→ Maut, Europabrücke, Distanz)

▸ Familien- und Jugendgruppentourismus mit dem Ruf des Billigtourismus

▸ Fehlen von Förderprogrammen
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AN DIE SMG

Unsere Ziele

▸ Wir müssen europaweit erkannt werden.

▸ Wir brauchen neue Zielgruppen.

▸ Wir benötigen intereuropäisch Unterstützung in Marketingaktivitäten.

Best Practice 

▸ Young Tirol
▸ Südtirol-Trentino-Aktion vom Land Tirol (Fahrtkostenzuschuss)
▸ Befreiung von der Ortstaxe in Österreich
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HERZLICHEN DANK FÜR DAS 
INTERESSE
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